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1. levads

Nemot véra to, ka:

Kodekss ir vienoSanas par profesionalo darbibu un komercdarbibas &tiku.

Atbildiga, mérena un uz tradicijam balstita alus pateréSanas veida atbalstiSana ir viens no §1
kodeksa mérkiem.

Kodekss ir veidots, lai koordin€tu un vaditu alus razotaju atbalstu mérenai un atbildigai alus
patéréSanai un mazinatu atkaribas raSanos no alkoholu saturosajiem dzerieniem.

Kodeksa parakstitaji apzinas, ka reiz€ ar So vienoSanos izpildi jaievéro arl visi speka esoSie
normativie akti un papildu saistibas, kuras uzliek kodekss.

Kodeksa pilditaji apnemas paaugstinat gan alus ka produkta, gan visas alus dariSanas nozares
prestizu, rupéties par produkcijas kvalitati un nepielaut, ka tiek izplatita nepatiesa informacija
jebkura tas izpausmes forma (reklama, intervijas medijos u.tml.).

Alus lietoSanas tradicijas saknojas dzili tautas veésturiskaja apzina un ir neatnemama dzives
veida sastavdala. Lielakai Latvijas iedzivotaju dalai m&rena un atbildiga alus pateréSana nerada
veselibas problémas, un alus ir pazistams ne tikai ka viegls alkoholisks dzériens, bet arT ka
partikas produkts ar savam labajam pasibam.

Ald esosais alkohols, parmerigi lietots, var ietekm&t paterétaja veselibu, radit socialas un
ekonomiskas problémas. Tomer §is problémas saistamas nevis ar alu ka ar produktu, bet ar
bezatbildigu alkohola lietoSanu. Tapéc galvenais mérena patérina princips ir katra individa
personiga atbildiba un pietickama informé&tiba par iesp&jamiem parmérigas alkohola lietoSanas
riskiem.

Latvijas Alus daritaji vienojas par sekojosSiem industrijas étikas pamatprincipiem.

1)
2)

3)

4)

Alus ir dzives stila, tautas tradiciju un nacionala lepnuma sastavdala.

Atbildigs alus patérinS balstas uz informétu patérétaju un profesionalos standartus
ieveérojosSu razotaju.

Alus daritaja, kur§ pievienojies kodeksam, jebkurai darbibai jabut saskanotai ar
atbildigu alus patérina koncepciju.

Ciena pret patérétaju, likumu ievéroSana un godiga konkurence ir katra alus daritaja
profesionalitates apliecinajums.



2. RazZoSana, iepakoSana un kvalitate

2.1.  Nodrosinat alus razoSanu atbilsto$i uznémuma tehniskajiem noteikumiem (UTN), taja ietvertam
kvalitates un nekaitiguma prasibam saskana ar labas razoSanas praksi.

2.2.  Neatstat nesoditu precu zimju nelikumigu lietoSanu vai viltoSanu, informét par to patérétaju un
valsts institiicijas. Var lietot norades uz alus garSas Ipatnibam vai piederibu noteiktas klases vai

kategorijas alum, bet neatdarinat citu razotaju precu zimes, lai nepielautu to sajauksanu.

2.3.  Alkohola stiprumu nelietot ka galveno Skirnes raksturlielumu produkta mark&uma (iznemot
alus ar zemu alkohola saturu (zemaku par 4%) virziSana tirgi).

2.4.  Dalibnieki apnemas nelietot alus Skirn€m nosaukumus, kuri ir Iidzigi vai viegli sajaucami ar
citu alus Skirnu nosaukumiem.

2.5.  Dalibnieki apnemas izmantot droSus un partikas nekaitiguma prasibam atbilstoSus iepakojuma
materialus.

3. Attieksme pret patérétajiem

3.1.  Rupéties par pilnigas un ticamas informacijas sniegSanu visiem alus patérétajiem.

3.2.  Inform&t pateretaju par alus specifiskajam tpasibam.

3.3.  Informét paterétaju par parmerigas un bezatbildigas alkohola lietoSanas negativajam sekam.

3.4.  Reklama un produktu mark@$ana neizmantot terminus, apzim&jums un informaciju, kas deformé&
prieksstatu par produktu, maldinot patérétaju.

3.5. Latvijas alus daritaju organizétajos pasakumos ieveérot §1 Kodeksa principus par atbildigo
alkohola lietoSanu.

3.6.  Degustacijas (izsniegSana nogarSoSanai bez maksas) apmekletajiem fasét glazes mazak par 0.33
litriem alus.



4. Reklama un virziSana tirgi

4.1. Parmeriga lietosana

4.1.1. Reklama un citas tirdzniecibu veicinosas aktivitate€s nedrikst att€lot vai veicinat bezatbildigu
dzerSanu. Par bezatbildigas dzerSanas veicinaSanu tiek uzskatita parmérigas alkohola dzerSanas, atras
dzerSanas vai tamlidzigas uzvedibas atbalstiSana Kodeksa dalibnieka reklama, ka ar tas organiz&tajos
vai atbalstitajos pasakumos, ja Kodeksa dalibnieckam par sadu aktivitati atbalstitaja pasakuma ir bijusi
informacija.

4.2. Alkohola saturs

4.2.1. Reklama nedrikst uzsvert alkohola saturu ka dzeriena pozitivo 1pasibu.
4.2.2. Reklama nedrikst ne pazeminat, ne parspilét realo alkohola saturu ali.
4.2.3. Reklama nedrikst par primaro informaciju izcelt alus alkohola satura lielumu.

4.3. Meérkauditorija

4.3.1. Alus reklamas mérkauditorija nedrikst bait jauniesi, kuri ir jaunaki par 18 gadiem.
4.3.2. Personam, kuras piedalas alus reklamas, jabut vecakam par 25 gadiem.

4.3.3. Alus reklamu nedrikst izvietot medijos, kuru mérkauditorija ir bérni vai jauniesi, kuri ir jaunaki
par 18 gadiem.

4.4. Asociacijas ar bistamam aktivitatem

4.2.1. Reklama nedrikst ierosinat alus paterinu apstaklos, kuri p&c bitibas ir bistami vai pretlikumigi,
tas ir, esot vai darbojoties apstak]os, kas prasa apdomibu, profesionalitati vai precizitati.

5. Reklama un komunikacija

5.1.  Reklama nedrikst radit iespaidu, ka alus patérin§ ar zemu alkohola saturu var palidzet izvairities
no alkoholisma.

5.2.  Reklama nedrikst radit negativu t€lu atturibai.
5.3. Reklama nedrikst radit iespaidu, ka atteikSanas no alkohola pat€résanas ir vajuma pazime.

5.4. Reklama drikst izcelt alus atspirdzinos$as 1pasSibas, bet nedrikst noradit, ka tas labak iedarbojas,
ja to pateré vairak.



5.5. Nav pielaujama alus reklamas izmantoSana marketinga pasakumos un kampanas ar vadmotivu:
alus par brivu.

5.6.  Beérnu labdaribas, izglitojoSos pasakumos un sacensibas, kuras piedalas personas jaunakas par
18 gadiem, sponsoréSanu un mecenatismu nesaistit ar kadu specifisku alus skirni.

5.7.  Reklama un publiska komunikacija medijos nedrikst ietvert negativu (izsmejosu, naidigu,
nepatiesu, sagrozitu, nepilnigu U.tml.) informaciju par citiem konkurg€joSiem uzp€mumiem un to
produktiem, komercdarbibu, ka ari par nozari kopuma. Nozares dalibnieku, to darbibas vai
produktu nepamatota kritizéSana/diskreditacija nav atlauta.

5.8. Reklama nedrikst bt lidziga konkurentu reklamai.

5.9.  Salidzinosa reklama, ciktal tas attiecas uz salidzinajumu, ir atlauta, ja ta nav maldinoSa un ja ir
ieveroti visi LR Reklamas likuma min&tie nosacijumi salidzinoSai reklamai, ka arT kodeksa
prasibam.

6. Korporativa darbiba un attieksme pret konkurentiem

6.1. Kopigi piedalities nozarei svarigu normativo aktu tapSanas, izstrades un pienemsanas procesos.

6.2. Kopigi informét valsts institiicijas par likumu un normativo aktu trikumiem un ierosinat likumu
bazes uzlabosanu.

6.3.  Ieverot biznesa &tikas principus attieciba pret konkurentiem alus nozarg.

6.4. Nemt veéra visu kodeksa dalibnieku viedokli, risinot jautajumus, kas saistiti ar $a kodeksa
ieveroSanu.



7. Kodeksa parakstitaju atbildiba

7.1. Obligdts prieksnoteikums Kodeksa izpildei

7.1.1.

Dalibnieki ka obligatu priekSnoteikumu Kodeksa izpildei pienem pasdisciplinu, kas sniedzas
pari likumu un noteikumu prasibam. Kodekss nosaka normas un pamatprincipus, kas
dalibniekiem jaieveéro savas darbibas prakse.

1.2. Siidzibas par Kodeksa normu neievérosanu un to izskatisanas Kartiba

7.2.1.

1.2.2.
7.2.3.

7.24.

7.2.5.

7.2.6.

7.2.7.
7.2.8.

7.2.9.

7.2.10.
7.2.11.

7.2.12.

7.2.13.

7.2.14.

Ja Latvijas alus daritaju savienibas (LADS) vai Latvijas alus daritaju asociacijas (LADA) valdé

iesniegta stidziba par Kodeksa normu neievéros$ana, attiecigas biedribas valde septinu darba

dienu laika sasauc Stridus komisijas sédi, visiem Stridus komisijas locekliem nosiita siidzibas

kopiju, un pieprasa paskaidrojumus (elektroniski) no komersanta, par kuru sanemta siidziba.

Stridus komisijas séde ir sasaucama ne vélak tris dienu laika péc paskaidrojumu iesniegSanas

termina beigam.

Paskaidrojumi par faktu iesniedzami septinu dienu laika no pieprasijuma nosiitiSanas dienas.

LADS vai LADA valdei Stridus komisijai, pirms tas sédes, ir janodod ar iesp&jamo parkapumu

saistitus dokumentus: stidzibu un citus dokumentus, ja tadi ir.

Stridus komisija sastava ietilpst:

7.2.4.1.Latvijas Reklamas asociacijas Etikas padomes parstavis — katram gadijumam izvirza
Reklamas asociacijas Etikas padome;

7.2.4.2 Neatkarigs eksperts — izvirza LADS un LADA kopigaja valdes sédé uz vienu gadu;

7.2.4.3.LADS valdes locekli;

7.2.4.4.LADA valdes locekli.

Stridus komisijas s€dé izskata raduSos stridu komisijas noteiktajos terminos, bet ne velak ka tris

dienu laika no paskaidrojumu sniegSanai noteikta termina beigam.

Stridus komisijas sapulci sasauc LADS vai LADA valdes priekSsédetajs, atkariba no ta, kura

biedriba organiz€ konkrétas lietas izskatiSanu.

Stridus komisijas sédes sasaucamas LADS vai LADA juridiskaja adresg.

Stridus komisijas norises laiku nosaka LADS vai LADA valdes priek$sédetajs, atkariba no ta,

kura biedriba organizeé konkrétas lietas izskatiSanu.

Stridus komisija var uzaicinat ar1 treSo personu izteikt mutvardu paskaidrojumu vai viedokli

Stridus komisijas sédg, ja Iemuma pienemsanai nepiecieSama papildus informacija

Tiek ievelets Stridus komisijas priekssedetajs.

Stridus komisija ir lemttiesiga, ja lémuma pienemsSana piedalas vairak ka puse no Stridus

komisijas locekliem.

Uz Stridus komisijas s€di ieraduSies dalibnieki piepem 1€mumus ar balsu vairakumu, ja balsis

sadalas I1dzigi, iz8kirosa ir Stridus komisijas priekSsedétaja balss.

Nosakot parkapuma esamibu, Stridus komisija objektivi izskata lietas apstaklus, iesaistito pusu

paskaidrojumus un parkapuma esamibu vai neesamibu saskana ar Saja Kodeksa ieklautajam

normam.

Stridus komisija saskana ar stidzibu par Kodeksa normu neievéroSanu ir tiesiga piepemt

sekojosus lémumus:

7.2.14.1. izbeigt lietu, ja parkapgja paskaidrojums ir atspékojis stidzibu,



7.2.14.2. ja parkapgjs atzist stdzibas pamatotibu un piekrit mainit tirdzniecibas
komunikaciju, bridinat parkap&ju un aicinat konstatéto parkapumu novérst nekavégjoties,
bet ne velak ka septinu dienu laika,;

7.2.14.3. pieprasit partraukt Kodeksa normam neatbilstoso darbibu.

7.2.15. Stridus komisijas 1émuma par konstatéto parkapumu kopiju nosiita pieteikuma iesniedzgjam. Ja
stridus komisija lemj, ka Kodeksa noteikumi nav parkapti, l@mumu pazino siidzibas
iesniedz&jam un personai, par kuras darbibu stidziba iesniegta.

7.2.16. Ja Kodeksa parkapéjs nepiekrit Stridus komisijas [émumam, tas ir tiesigs sniegt siidzibu tiesa
Civilkodeksa noteiktaja kartiba.

1.3. Athildiba par parkapumiem, izdevumu segSana

7.3.1. Ja parkapuma izdaritajs parkapumu LADS vai LADA valdes vai Stridus komisijas noteiktaja
termina nenovers, biedriba, kuras biedrs ir parkapuma izdaritajs:

1) ir tiesiga pazinot par parkapumu LR PTAC vai citai par parkapumu atbildigajai institiicijai
un
2) informaciju par parkapumu publicé ADIS majaslapa.

7.3.2. Administrativos izdevumus, kas rodas, izskatot stidzibas par Kodeksa parkapumiem, apnemas
segt Kodeksa dalibnieks, kur§ atzits par vainigu Kodeksa normu neieveéro$ana, saskana ar
LADS vai LADA rékinu, atkariba no ta, kura biedriba organizeé konkrétas lietas izskatiSanu. Ja
Kodeksa dalibnieka vaina netiek atklata, izdevumu sedz biedriba, kuras dalibnieks vai kuras
valde ierosinajusi stridu izskatit Stridus komisija.

Kodeksu paraksta:

SIA “Abula” Juris Freivalds
AS “Agrofirma Tervete” Modris Goba
AS “Aldaris” Veli Pekka Tennila

SIA “Alus nams” Martins Bérzins



SIA “Bauskas alus” VIadimirs Barskovs

SIA “Briveris” Genadijs Ulenko

AS “Cesu alus” Eva Sietinsone - Zatlere
SIA “Cido Grupa” Marijus Kirstukas

STA “Kraslavas avots” Nikolajs Turuta

SIA “Lido” Alus daritava Vaida Zile

SIA “Piebalgas alus” Inara Diiklava

STA “Valmiermuizas alus” Aigars Rungis

SIA “Zaksi” Uldis Pumpurs

SIA ,Madonas alus” Einars Jaunbralis



